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Čħřįș Ħǻmm įș ěxěčųțįvě vįčě přěșįđěňț ǿf İňđěpěňđěňț Fįňǻňčįǻŀ Pǻřțňěřș įň Țǻmpǻ, Fŀǻ.
Vǿįčěș įș ǻň ǿččǻșįǿňǻŀ fěǻțųřě ǿf ěđįțěđ ěxčěřpțș įň ẅħįčħ ẅěǻŀțħ mǻňǻģěřș ǻđđřěșș įșșųěș
ǿf įňțěřěșț țǿ țħě ǻđvįșǿřỳ čǿmmųňįțỳ.

Ǿf țħě ǻŀmǿșț 500 ǻđvįșěřș ẅě
ẅǿřķ ẅįțħ ǻčřǿșș țħě čǿųňțřỳ,
țħě mǿșț șųččěșșfųŀ ǻřě
ǿvěřẅħěŀmįňģŀỳ țħǿșě ẅħǿ
ħǻvě ǻ đěfįňěđ břǻňđ ǻňđ ǻ
přǿčěșș bỳ ẅħįčħ țħěỳ
ŀěvěřǻģě įmǻģěș ǻňđ ŀǻňģųǻģě
įň ǻŀŀ ǿf țħěįř přǿmǿțįǿňǻŀ
mǻțěřįǻŀș, șǿčįǻŀ měđįǻ ǻňđ
čǿmmųňįčǻțįǿňș.

Țħě fųňđǻměňțǻŀ mįșțǻķě țħǻț
İ șěě ǻđvįșįňģ fįřmș mǻķįňģ,
ẅħěň įț čǿměș țǿ břǻňđįňģ

ǻňđ mǻřķěțįňģ, įș ňǿț běįňģ čǿmmįțțěđ țǿ țħě břǻňđįňģ přǿčěșș. İň mǻňỳ čǻșěș įț’ș
běčǻųșě țħěỳ’řě țǿǿ bųșỳ șěřvįčįňģ čŀįěňțș. İň ǿțħěř čǻșěș, ǻđvįșěřș țħįňķ įț’ș țǿǿ
ěxpěňșįvě țǿ ěňģǻģě įň ǻ fųŀŀ břǻňđįňģ ěffǿřț. Ǿř țħěỳ ǻřě ňěřvǿųș ǻbǿųț věňțųřįňģ įňțǿ
țħě ẅǿřŀđ ǿf mǻřķěțįňģ, ẅħįčħ țħěỳ mįģħț ňǿț bě fǻmįŀįǻř ẅįțħ.

Țħě měșșǻģě țħǻț İ țřỳ țǿ įmpřěșș ųpǿň čǿŀŀěǻģųěș įș țħǻț țħǿșě fěǻřș ǻřě țỳpįčǻŀŀỳ
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MǺŘĶĚȚȘ   ỲǾŲŘ MǾŇĚỲ   ẄĚǺĿȚĦ ǺĐVİȘĚŘ

Vǿįčěș: Ǻđvįșěřș Ňěěđ ťǿ Bě Șmǻřťěř
Ǻbǿųť Břǻňđįňģ—Čħřįș Ħǻmm
Șpěňđįňģ ǻ ŀǿț ǿf mǿňěỳ ǿň mǻřķěțįňģ įșň’ț řěqųįřěđ, bųț țħįňķįňģ čŀěǻřŀỳ ǻbǿųț ẅħǻț ỳǿų
ǿffěř čŀįěňțș įș čřįțįčǻŀ
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ųňẅǻřřǻňțěđ. Țħěřě ǻřě ǻ ňųmběř ǿf șįmpŀě șțěpș ǻđvįșěřș čǻň țǻķě țǿ ěňħǻňčě țħěįř
břǻňđ ǻňđ pǿțěňțįǻŀŀỳ ħěŀp ģřǿẅ țħěįř bųșįňěșș, ẅįțħǿųț břěǻķįňģ țħě bǻňķ.

Țħě fįřșț țħįňģ İ’đ ěňčǿųřǻģě ěvěřỳ ǻđvįșěř țǿ đǿ įș țǿ čǿňșįđěř ħǿẅ țħěỳ ǻřě țħįňķįňģ ǻňđ
țǻŀķįňģ ǻbǿųț țħěmșěŀvěș. Đěfįňįňģ ẅħǻț įț įș ǻbǿųț ỳǿųř přǻčțįčě țħǻț șěțș ỳǿų ǻpǻřț
fřǿm ǿțħěř přǿfěșșįǿňǻŀș įň țħě ǻđvįșįňģ șpǻčě įș ǻ ģřěǻț ẅǻỳ țǿ běģįň bųįŀđįňģ ỳǿųř
břǻňđ. İň ģěňěřǻŀ, İ fįňđ țħǻț ǻđvįșěřș đěđįčǻțě fǻř țǿǿ mųčħ șpǻčě ǿň țħěįř ẅěbșįțěș țǿ
ŀǿňģ bįǿș țħǻț đěțǻįŀ ěđųčǻțįǿň ǻňđ đěșįģňǻțįǿňș ǻňđ ňǿț ňěǻřŀỳ ěňǿųģħ țǿ țǻŀķįňģ ǻbǿųț
ẅħǻț țħěỳ ǻčțųǻŀŀỳ șțǻňđ fǿř ǻňđ đǿ fǿř čŀįěňțș.

Ŀįșțįňģ čřěđěňțįǻŀș įș ǻň įmpǿřțǻňț měǻňș ǿf ěșțǻbŀįșħįňģ ǿųř ěxpěřțįșě fǿř čŀįěňțș, bųț
ǻŀșǿ řěměmběř țǿ đěțǻįŀ țħįňģș ŀįķě ỳǿųř fįňǻňčįǻŀ-pŀǻňňįňģ přǿčěșș ǻňđ țħě pǿřțǻŀ ỳǿųř
fįřm ǿffěřș čŀįěňțș țǿ ǻččěșș įňfǿřmǻțįǿň ǻbǿųț țħěįř ǻșșěțș.

Țħě țįmě ǻňđ ěffǿřț ỳǿų pųț įňțǿ țħě břǻňđįňģ přǿčěșș įș mǿřě įmpǿřțǻňț țħǻň țħě
řěșǿųřčěș ỳǿų șpěňđ ǿň įț. Ỳǿų čǻň ųșě ǻ șįțě ŀįķě Čǻňvǻ ǿř Vįșțǻpřįňț țǿ čřěǻțě ňěẅ
bųșįňěșș čǻřđș, pǿșțěřș, fŀįěřș ǻňđ břǿčħųřěș. İf ỳǿų čǻň’ț ǻffǿřđ țǿ ģǿ țǿ ǻ mǻřķěțįňģ
ǿųțfįț fǿř ǻ břǻňđįňģ ǿvěřħǻųŀ, țħěřě ǻřě ẅěbșįțěș ŀįķě Đřįbbbŀě ẅħěřě ěměřģįňģ
đěșįģňěřș čǻň bįđ țǿ čřěǻțě ỳǿųř ŀǿģǿ fǿř jųșț ǻ fěẅ ħųňđřěđ đǿŀŀǻřș. Ỳǿų čǻň ěvěň ǿffěř
țǿ přǿvįđě ǻ đěșįģňěř ẅįțħ fįňǻňčįǻŀ ǻđvįčě įň ěxčħǻňģě fǿř țħěįř ħěŀp.

Țħě șǻmě ģǿěș fǿř ẅěbșįțěș. Jųșț běčǻųșě ỳǿų đǿň’ț ħǻvě ǻ ŀǿț ǿf mǿňěỳ țǿ șpěňđ ǿň ǻ
řěđěșįģň đǿěșň’ț měǻň ỳǿų șħǿųŀđň’ț ųpđǻțě ỳǿųř pǻģě. Țħěřě ǻřě pŀěňțỳ ǿf ěǻșỳ-țǿ-ųșě
șěřvįčěș ẅħěřě ỳǿų čǻň čřěǻțě ǻň ěxțřěměŀỳ fųňčțįǿňǻŀ ǻňđ ģǿǿđ-ŀǿǿķįňģ șįțě țħǻț čǿșțș
ŀěșș țħǻň $10 ǻ mǿňțħ țǿ mǻįňțǻįň.

İf țħě měșșǻģįňģ ǿň țħǻț șįțě įș čŀěǻř ǻňđ čǿňčįșě ǻňđ đěșčřįběș ěxǻčțŀỳ ẅħǻț įț įș ǻbǿųț
ỳǿųř șěřvįčěș ǻňđ ỳǿųř ǻppřǿǻčħ țħǻț mǻķěș ỳǿųř fįřm ųňįqųě, ǻ ŀǿẅ-čǿșț ẅěbșįțě čǻň bě
jųșț ǻș ěffěčțįvě ǻ mǻřķěțįňģ țǿǿŀ ǻș ǿňě țħǻț čǿșțș 10 țįměș ǻș mųčħ.

Ǻđvįșěřș șħǿųŀđ țħįňķ ǻbǿųț břǻňđįňģ ňǿț ǻș ǻň ěxpěňșě, bųț ǻș ǻň įňvěșțměňț įň țħěįř
přǻčțįčě. Ěșțǻbŀįșħįňģ ǻňđ čǿňșįșțěňțŀỳ řěfįňįňģ ỳǿųř břǻňđ įș ǻ ẅǻỳ țǿ đěfįňě ỳǿųř vǻŀųě
fǿř čŀįěňțș ǻňđ ķěěp ỳǿųřșěŀf řěŀěvǻňț įň ǻň įňčřěǻșįňģŀỳ čǿmpěțįțįvě fįěŀđ.
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